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Analise das demonstrac¢des contabeis

Nos dias de hoje, independente do tipo de negécio que se gerencie, a
informacdo €é o principal combustivel que alimenta uma organizacao,
fornecendo dados que podem posicionar a empresa de maneira a obter uma
vantagem competitiva diante de um mundo globalizado. Sem a informacéao
correta e, consequentemente, sem acesso correto a essas informagdes,
compromete-se a competitividade de uma empresa, tornando-a menos agil em
relacdo aos concorrentes. Gracas aos sistemas eletrénicos, as empresas vém
minimizando tais problemas no que se refere a armazenagem das informacoes,
sendo possivel alocar dados de varias maneiras diferentes, desde uma simples
entrada de dados no servidor até uma atualizacdo remota, simplificando muito
o trabalho de armazenamento.

Mas é justamente nesse ponto que os problemas aparecem, pois existem
muitos dados relativos as corporacdes que sdo alimentados a todo instante e
as vezes ndo existe nenhum guia orientando como encontra-los. Neste caso,
tém que ser disponibilizadas ferramentas que possam ajudar na realizagao
dessa tarefa, colaborando com a produtividade das empresas.

A época atual precisa de boas técnicas para se analisar os relatdrios
financeiros, checar as receitas, a margem de lucro e o endividamento,
comparar acdes da empresa com a média do setor, calcular o fluxo de caixa
descontado e o indice de liquidez corrente, etc. Em verdade essa rotina ja esta
virando coisa do passado. Os estudos atuais, lidos nos textos de especialistas
em analise das demonstracdes financeiras, mostram que nos relatérios anuais
de uma empresa o enfoque principal ndo sdo os numeros, mas o texto, em que
uma empresa fala de seus planos e de sua estratégia. Os niumeros continuam
importantes, é claro. "Eles servem para dar o aval de seriedade a empresa,
porque permitem avaliar se 0s executivos conseguiram cumprir as suas
metas.” Mas o importante é olhar o futuro. Para os economistas, de um modo
geral, os relatérios das empresas brasileiras ainda sdo muito pouco
explicativos. Eles deveriam dizer mais claramente quais sdo os projetos da
empresa e como ela pretende concretiza-los. Uma pesquisa realizada nos
Estados Unidos h& dois anos mostrou que cerca de 40% das decisfes de
investimento sdo baseadas em informagdes nédo financeiras, tendendo
crescimento nos anos seguintes®.
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Muitas empresas ja perceberam isso e estdo produzindo verdadeiras pecas de
marketing, adicionando textos curtos, cores fortes e uma abundancia de fotos
e efeitos visuais as demonstragdes financeiras. Em verdade, os pequenos
investidores comecam a se multiplicar no mercado e para conquistar esse
publico as empresas precisam de transparéncia e de relatérios mais palataveis.
O acionista quer um relatério que possa ler em cinco minutos e entender como
esta o negdcio®. E evidente que relatérios assim sdo mais elaborados - uso da
voz ativa, frases curtas e titulos claros - mas custam muito caro e representam
uma despesa para a empresa, enquanto os demonstrativos elaborados sem
nenhuma preocupacédo de marketing ndo impactam ao resultado a reducéo nos
dividendos distribuidos a cada ano®.

Concluindo, ressalto que textos explicativos sdo um grande avanco em relacéo
ao grande numero de algarismos e a quantidade de relatérios; todavia, se a
salde financeira de hoje nado garante os resultados de amanha, muito menos
garantias ha em promessas bem embaladas num texto vendedor, sendo
fundamental a avaliacdo se as pessoas que tocam a empresa serao capazes de
manté-la & frente da competicdo. No final das contas, o que vale sdo as
pessoas.

Ana Couto Design e Casa da Criagdo, empresas especializadas na confecgdo de relatdrios.

DOUT4, consultoria paulista especializada em comércio eletrénico e telecomunicacdes.
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